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Internet Evolution Co gle
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Let yourself go

Google
Hotmail®
YzHOO!
1994 1998 2000 2003 2006 2008 2010
Users 1M 400M 500M 1000M 1400M 1700M
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KPI's Google

Most Powerful Brands 2009

# Brand Erand Value %t Brand Value # Brand Brand Value %t Brand Value
09 ($M) Ghange 09 vs. 08 09 {Sh1) Ghange 09 vs. 08
i Go g[c_ 100,030 16% 26  amazencom 24,204 35
2 Microsoft 78,210 8% 27 @ inies 21102 0%
z  (Ceapply 8TR26 46% 28 £ atat 20,060 67%
+ IER 88,522 20% x ¥ 18,305 5%
5 88,576 34% 30 HSBC{D» 10,070 3%
& 63,113 14% 3 pﬁ.ﬁﬁ 18,045 N2
7 @irEnsa 51,283 T% 3z 18,233 A
s 63 50703 -16% 83 b 17,065 25%
o o: 53727 46% 34\ 17,713 -8%
10 40 460 33% 36 17467 -20%
Marlboro o 2
11 Walmart 44,083 1% s VISA 18,353 MR
12 (Eg)leaeny 38,066 36% ar @ 18,228 34%
13 NOKIA 36163 -20% 38 16,035 108
14 EHTOYOTA 20,007 -16% 32 décomo 16776 6%
15 0 27,842 0% w & 15,400 4%
16 “EBlackBeny: 27,478 100% Y bk ethmades 15,480 -53%
17 (ﬁa 26,746 % 4z @ 15,422 1%
- > - p—
B @ 23,048 -16% 43 accenture 16,076 7%
CIISAR 23616 o% s @oeps” 14,008 -3%
20 Dienep 2510 3% 45 L'OREAL 14,861 0%
21 TESCO 22038 1% 46 I- 14,863 -40%
22 Gillette 22018 8% a B 14,081 1%
et
23 (Intel) 22,851 % s 14,804 -20%
) _
24 GoAmEES 22811 16% 2 citi 14,608 -62%
26 ORACLE 21,438 -6% 50 HONDA 14,571 -12%

Google
Top Google Search Markets (Revenue)

United States

United
Kingdom

N L
2| | NS

Germany

Source: Google interne Data (Jan. 2009)

Google Mission:

,Die Informationen der
Welt organisieren und
allgemein nutzbar und
zuganglich machen.”

Source: http://www.millwardbrown.com/Sites/Optimor/Media/Pdfs/en/BrandZ/BrandZ-2009-Report.pdf



Beyond Search

Google

Applikationen

® § Q
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Entertainment

You“'
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Geo-Produkte

EA A

~

Chrome Android Picasi L Maps Earth StreetV|eV\
e h ™ i ati A
Searc Kommunikation
Blogger Kalender
Finance w '
Docs & Spreadsheets Wave
m ta‘k)
NG Google Mail Google Talk
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The world goes digital

4.6 billion

mobile
subscribers

1.7 billion

people worldwide with
Internet access via a PC

1 billion+

videos streamed on 3
YouTube every day P

800 million+

people visit social
network sites




Your Consumers Spend Time Online

Media Consumption of Europeans Online: > 60%
data represents men and women

38% 30% 30%
.Online
Television
35% 33% 38% I Radio
[l \ewspapers
[l agazines
’ ’ 17% 21% 22%
i i 5% 1 I 3% A d
F 3V % F VY 7% 78 4%
France GERMANY UNITED KINGDOM
62% adults online 68% adults online 70% adults online

Google Confidential and Proprietary

Source: Fleishman-Hillard International Communications and Harris Interactive, “Digital Influence Index Study,” June 12, 2008
(data from December 2007-January 2008; n=4,921), accessed via eMarketer; eMarketer, “Internet Users in Select European Countries 2007-2012,” Jan. 2008.



40-49 years old now Biggest Group of Onliner Google

Age of'Users in De %

-

12,6

14 bis 19

m 20 bis 29
30 bin 39
40 bis 49
50 bis 59
60 <

. 15,5

23 19

Quelle: AGOF 2010




Internet Usage in DE

Mo-So, Angaben in Prozent

30 ~

2005 = 2008 2009

25

20 ~

\

05:00 - 06:00
07:00-08:00
08:00 - 09:00
11:00 - 12:00
12:00-13:00
13:00 - 14:00
14:00 - 15:00
15:00 - 16:00
16:00-17:00
17:00 - 18:00
18:00-19:00
19:00 - 20:00
21:00-22:00
22:00-23:00
23:00-24:00

06:00 - 07:00
09:00-10:00
10:00 - 11:00
20:00-21:00

Basis: Onlinenutzer ab 14 Jahre in Deutschland (2009: n=1212, 2008: n=1186, 2005: n=1075)
Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2005 — 2009
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Print diminishes, whereas online usage rises

Abwartstrend bei Springer

Development consumer magazines

VerkaMe Afage m Mikonen Gue: W
[

144.0

Entwicklung Publikumszeitschriften

13g.8

Brigitte.de

135.8

04

131.4

122.0

127.2 A Y M T
W W

118.8

Gala.de
AVASPN

114.8

1104

ASEAVN DER SPIEGEL

106.2
102.0 1

1800 1000 0 2004 2002

freundin

2004 2005 2008 2007  200E 2009
Cuartal

Online Usage in GER

70

60

50 4

40

30 4

20 +

10 4

o -

1997 1998 1999 2000 2001 2002

2003 2004 2005 2006 2007 2008

1999 - 2009
+280%

Quelle: W&V, Juli 2007, Nr 28; Bevdlkerung ab 16 Jahren (ca. 65 Mio. Personen)
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Web Ordering of Cosmetic Articles

-

4,0

3,5
3,0
2,5
2,0

1,5

Online Kaufer in Mio

1,0

0,5

0,0

2006 2007 2008
= 2005 m2006 =2007 =2008 m2009

In only 4 years the share of online buyers doubled.
4 mio. People are actively buying personal care products online

Google Confidential and Proprietary 11

Quelle: GfK Online Shopping Survey, Marz 2010



Relative DE Search Query Volume 2009

180
/1. Tech: z.B. Mobilfunk \
160 - 2. Healthcare z.B. Medikamente
153 3. Entertainment: z.B. Games, Dating

S 4. FMCG z.B. Haircare
7 140 - 5. Travel z.B. Flige
o 6. Finance z.B. Lebensversicherung
3 1 117 7. Aut B. Autoreif
o 120 . AUlO Z.b. AUlorelren
(@)
@
c | 100
=
(2}
S 80 -
)
o
ge) 60 -
£

40 -

20 -

0]
QO S C)e
Q\
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How relevant is Search?

Baby
: Gesichtscreme
: Cocktails

S __
e Google

i Schminke
i Makeup  m
ElS ------------------ frisuren Advanced Searc
Bodylotion o GOOQIeSearch‘ I'mFeenngLucks"

: Wellness '
: Deodorant
: Grillen

: Tesa

: Kosmetik
i Frisur

threzepte Every second we do receive 100 FMCG
: Wein :

i Pizza search queries

: Kalorien :

Windeln
: Hautstraffung
: etc.

Google Confidential and Proprietary 13

Quelle: siehe Google Potentialanalyse



The Internet is a key source Google

SN L
7z |\

patients consider the Internet a the most trusted source for health
information trailing only doctors

8595 79%

Doctors The Internet
33% Pharmacists 24% Family member
33% Books 10% Close friend

28% Nurse

Source: Oglivy Healthworld UK Survey, conducted by Millward Brown (Sept 2006) : : .
Q: What are the three most frequently used sources of information when you look for health-related information? Google Confidential and Proprietary



Expected search queries in 2010 in Germany

844-851 Mio. JG Kosmetik, Beauty und Personal Care

672-702 Mio. d Lebensmittel, Rezepte, Kochen, Backen

457-471 Mio. a Haustiere, -Futter, -Produkte

!u Nichtalkoholische Getranke, Wasser , Softdrinks
. : . : .
238-244 Mio. *ﬂ‘ Alkoholische Getranke
] e
230-234 Mio. ‘; Alles rund ums Baby
220-230 Mio. mPH Kaffee, Tee

@ Nutrition, Bio Food & Cerealien

24-26 Mio. &g Adhisives, Detergent

Google Confidential and Proprietary
Quelle: Google Keyword Tool / Estimates for 2010, Future results may differ from above. Please use as a directional guide.



GFK Haushaltspanel: WEP (,,Web Efficiency Panel®)

Single Source Panel (Methode):

arTET R

i

15,500 Haushalte
approx. 26,000 User

: ! g l
@ € -
6emoqraphie: \ Medien Nutzung: éales: \

» Geschlecht, Alter, * Individuelle Web Nutzung * Alle FMCG Kaufe
« Einkommen, etc. — website visits
 Post Adresse — ad impressions (display &
* Bildung AW)
— ad clicks

— manipulation of sites & ads
 Offline Medien Nutzung TV,
Print, Radio, (outdoor)

o / o /

16

* 3,500 households report CPG purchases as well as non CPG purchases




GfK Consumer Tracking Advanced Business Solutions Annoucement MEP Media Efficiency Panel May 2010

LY
Clients of WEP Web Efficiency Panel (extract)

67 Single WEP Studies since July 2008 = BENCHMARKS

NIVEA [Rat B

Happy Time

Google
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http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/3/39/Logo_Ferrero_kinder_Pingui.svg

GfK Consumer Tracking Advanced Business Solutions Annoucement MEP Media Efficiency Panel May 2010

TV is the lead media channel...and Online still getting small i
shares in the Media Mix

GRPs of all evaluated Campaigns; Arithmetic Means

GRPs are a measure for advertising pressure. The measure illustrates the gross-reach in %
within the target group potential (net-reach in % x average contacts=GRP)

847,95

min=7,92 min=0,8
max=119,0 max=121,8

111,83

63,46 28,85

TV PRINT Banner** YouTube SEM***

*Arithmetic Means
**exposure in home only
***Gross=net




GfK Consumer Tracking Advanced Business Solutions Annoucement MEP Media Efficiency Panel May 2010

Exclusive Reach 1T g
YouTube shows highest share of incremental reach on top of TV

Average exclusive reach according to media channels

31% of all persons with YT contact did not have any contact to the TV campaign

|

31,28
25,84
min=4,20
max=39,90
min=9,0
max=22,3
PRINT Banner** YouTube*** SEM**

*Arithmetic Means
**exposure in home only
***Gross=net




GfK Consumer Tracking Web Efficiency Panel (WEP) Oktober 2008

Effizienz im Media Mix durch GFK* belegbar

GFK: “Search Ad Impressions sell FMCG Short Term.
Due to the high involvement of Searchers (“lean forward”) SEM generates
the highest ROI of all media channels”

1,40
min=0,22
max=4,22
min=0,03
max=0,99
min=0,00
0,27 max=0,42 0,28
TV PRINT BANNER YouTube SEM TOTAL MEDIA

20

* GFK Web efficiency panel Studie




GfK Consumer Tracking Advanced Business Solutions Annoucement MEP Media Efficiency Panel May 2010

SEM is very effective in creating Homepage Traffic if the Landing Page offers 11
content highly relevant to the Target Group. SEM is able to activate Non
Buyers by bringing them to the Homepage via offering

Top search terms with Google AdWord Coverage; Example Body Care

e cards

ecards

e cards kostenlos
gruBkarten

wallpaper
hintergrundbild kostenlos
e-cards

e-cards kostenlos Over 90% of search

handcreme im spender terms are generic!
stundenplan

hint_ergrundbilder - ~
gesichtscreme
hintergrundbild
gruBkarten kostenlos

This is a positive result:

tundenol | Potential target groups that are not
stundenpian voriage necessarily close to Brand A

advents wallpaper are activated via generic search terms!
kostenlose gruBkarten % )

twilight hintergrundbilder
e-card
bin so traurig gruBkarte




Personal Care: Search Query Trend 01/06-05/09

m Personal Care Queries

Excerpt:
Cosmetics
Beauty
Hair styles
Hair care
Nail design
Bio cosmetics
Tanning oll
Vichy
L‘Oréal
Yves Rocher

+280%

ng PEPPLFPLL I IS PGP PP PP RO @@
-é\(b %\f&\ N %QDQ Y\0 5@- ,é\‘b @fo‘\ N (-OQJQ Y\o & \\{b @ro‘\ N %QJQ Y\o 3 @’b ~§ga?\ i %@Q ‘\o
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Search is the first Contact with your Brand (UK)

all Internet Users start

8 1 % with a Search Engine to

come to a Website.

Source: Forrester Research Inc., “UK Internet User Monitor”



Consumer Insights: Learning's for the Marketer Google

merging Media grows rapidly
Dffline Media will change not disappear

Advertiser have to adapt their Media Mix
and allocate resources accordingly

Display Ads
Broadcast TV

Gadgetads .
Radio

“Creative agencies have to develop 360°
concepts not only TV & print artworks

Video Ads
]Agencies and advertisers have to build-up
expert Know-How, to develop relevant
Newspapers [ I creatives and artworks.

Searchengine-
Marketing

YouTube Magazines

onnecting on- and offline channels, to
each max. efficiency

POS

Metrics, KPI's and tracking instruments
have to be implemented to compare impact
over channels.

Google Confidential and Proprietary



Stumbleupon

Yahoo Search Marketing

Deslgnabsener

Pirateshay

bo

BitTon

Google Blog

1:\‘[]arlng Fireball

IE' Windows Live

B MiniMirosoft Scobelizer
Delicious Dell m

5 Steps for an ideal Online Presence

HuffingtonPost o o A Advartisment
O Captain’sQuarter § Soc. Networks
EBav M Marketing

Q ; C o Junctions
MichaelMaore O A Main Sites
=) I Blogs

o BEDPEErillﬂD Michelle Malkin
ThinkProgress

DailyKos

Techdirt

T| Technology
C| Cortemt

U Lisabitity

0 Design

0| Dpenness
A Acquisitions
0| Democracy
H Humopr

0




P&G Formeonline: User Portal with high Involvemeidogle

MEU i MEU &
Schonhelt Gasundhelt Familie Stiffung Produkte, Tests Produkt-
& Mode & WohlfUhlen & Partnerschaft Warentest & [-.-]-'%'-if'l'.lf'l';' =y Botschafter

Product Tipps

DT ) Aufforme suchen ] [ETERE Produkt-Tipp

FO r m e : Produkt-Tipp

... zusammen mehr vom Leben

<Gewinnspiele «Forum  +E-Cards  + Horoskop
. oy x

inghelt Famile stiftung Produk- |
ohifthier & Parinerschaft arentest Botschafter

Produktproben

OLA7

Design Tipps

Musical-Tickets gewinnen Jetzt Olaz gratis testen

for me Te

for me Newsletter abonnieren
Mail-

M ihre E-Mail-Adresse

BRANDNEU Beauty & Kraft

Recepies

Product Samples

Produktproben

Zum Horoskop

Zugang zu den Marken-Websites

Ernahrung

hr——
iy =

* Log-In § * Neu anmelden . .
Google Confidential and Proprietary 26



First, they do an online search.”



This I1s how search works

GO US [e kérperpfiege

Erweiterte Suche
Einstellungen

Suche: @ Das Web O Seiten auf Deutsch O Seiten aus Deutschland

Web Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 13.000.000 fur korperpflege. (0,21 Sekunden)
Kérperpflege Anzeigen Anzeigen

Korperpflege

Garnier Kérperpflege

www Algen-Art.de  Korperpflege auf Algenbasis Jetzt super Schnappchen sichern.

Johnson & Johnson

www_bebe de/koerperpflege Die Korperpflegeprodukte von bebe sind besonders schoner

www_Garnier de/Koerperpflege Intensivpflege mit natirlichen Wirkstoffen zum Wohl lhrer Haut!

Kosmetik
Tauchen Sie ein in die B

L'Qréal

T
von Maybelline Jade. Infos hier!

id und sanit!

L‘Oréal

Korperpflege — Wikipedia

Korperpflege ist in erster Linie die Plege und Hygiene des menschlichen Kdrpers. Neben
dem regelmafigen Waschen sowie Z8hneputzen zahlt man die Hautpflege, ...
de wikipedia.org/wiki/Kérperpflege - 23k - Im Cache - Ahnliche Seiten - Motieren

Kategorie:Kérperpflege — Wikipedia

Wechseln zu: Mavigation, Suche. Seiten in der Kategorie Kaérperpflege®. Es werden 20 von
insgesamt 20 Seiten in dieser Kategorie angezeigt:. Korperpflege ...
de wikipedia_org/wiki/Kategorie:Kérperpflege - 17k - Im Cache - Ahnliche Seiten - Notieren

haut.de - Home - Das Informationsportal zum Thema Kérperpflege

gesundheit. de - Korperpflege

IAlles Gber Korperpflege, Hauptpflege und Haarpflege und Anti-Aging. . gesundheit.de.

www_haut_de - das Informationsportal zum Thema Kérperpflege. Hier finden Sie Informationen
iiber den Aufbau der Haut, Kosmetikprodukte, Kérperpflege, ...
www.haut.de/ - 18k - Im Cache - Ahnliche Seiten - Notieren

www.maybelline.de

Korperpflegeprodukte

rodukten bei Daniel Jouval

Grofle Auswahl an Korper, YveS ROCher

_danieljouvance.com

osmetik vom Toten Meer
aturprodukte mit Mineralien fiir
hénheit und Gesundheit !
_rey-mineralkosmetik.com

or

rpflege |  Bejersddrf

aut- und Schanhereoprege—rm
en Body Lotions von NIVEA
NIVEA de

orperpflege

esunde Korperpflege und
ochwertige Kosmetikprodukte!
_panda.de/Maturkosmetik

Goooe conmoenuar and Proprietary



Ad position is determined by CPC and Qualityscore

relevant results for the user

Google — L) o

m' Y [ it

g - SESms [«—— Ad position

paneem m— pesazns

o

S S T ey Eray

-‘.:—:"::;l..—:.:::—_ o m- :

e 8 . Cost per click
:::.:.-:.-.:'-...-:.::—"-..-‘::.*"'— Elm.......... ' (Auktion)

Rank = Max CPC1

; Ad Position |
~ cannot be bought |

CPC: Cost per click, CTR: Click through rate

Quality Score

. Relevancy for the
user (CTR) and other
' factors ‘

Google Confidential and Proprietary



Facing and Brand Visibility in the “Virtual Shelf”!

Search

haarpflege

About 1,170,000 resulis (0.25 seconds) Advanced search

*J Everything Basler Haarkosmetik Sponsored links | Sponsored links

Bl Videos
| WMore

*|Show search tools

www.basler-haarkosmetik.de/haare  Schéne Haare dank hochwirksamer Produkte: hier im Shop bestellen!

Haarpflege

www.Yves-Rocher.de/Haarpflege  Jetzt bis zu 50% reduziert. Ganstig online bestellen + Gratis-Geschenk!
Aktuelle Angebote: bis zu -50% - Die neuen Make-Up Trends 2010

Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Preferences

Haarpflege - Richtig waschen | MetDokfor.de ' - [ Translate this page |

Fir schénes Haar tun die meisten Menschen viel. Aber nicht alle Kosmetikprodukte und Tipps
pflegen das Haar, wie sie sollen. So waschen Sie es richtig.

www.netdoktor de » Gesund Leben » Haare » Haarpflege - Cached - Similar

Haarpflege | Fiir schénes Haar und gesunde Kopfhaut - paradisi.de 7'v - [ Translate this page |
Pflegen Sie Haar und Kopfhaut gesund und sorgen Sie mit einer ausgefallen Frisur for frischen

Look. Wir liefern lhnen Links zu informativen Berichten und ...
www_paradisi.de/Beauty_und_Pflege/Haarpflege/ - Cached - Similar

Frisurentrends & Haarpflege | Haarpflege-Versand = - [ Translate this page
Portal fir Haare und Frisuren. Alles Ober Schuppen, Haarausfall und Haarstyle.
www _haarpflege-versand de/ - Cached - Similar

Die Haarpflege der Stars © - [ Translate this page |

Warum hat Jennifer Aniston so glanzendes Haar? Und wieso lockt sich Mischa Bartons Haar
perfekt? Erfahren Sie hier, auf welche Haarpflege die Stars setzen.

www _jolie_de/artikel/haarpflege-39162.html - Cached

Eriseurbedarf, Haarkosmetik & Haarpflege von HairShop-Online de
Haarkosmetik- & Haarpflegeprodukte sowie Friseurbedarf kdnnen Sie in unserem
Haarpflegeshop online einkaufen. Wir filhren Kosmetik- & Pflegeprodukte fir ...

- [ Translate this page ]

Lakmé Haarprodukte
Haarpflegeexperten
Entdecke unser Angebot.
www_Lakme com

Haarpflege

Haarpflege - Tiefpreise,

beim Shop Spezialisten kaufen!
www.Haarpflege Shopping.de

Haarpflege nach dem Mond
Tipps for Haare und Haarpflege
im umfangreichsten Mondkalender
Mondkalender-online.de/Haar

See your ad here »

Google Confidential and Proprietary
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Brand Territory Coverage of Competition

GOOS[E Ihaare farben

Suche: @ Das Web O Seiten auf Deutsch © Seiten aus Deutschland

| | Suche |w

Web [ Opticnen anzeigen

Essential Color

Henkel A

www._essential-color.de Ihre Lieblingsfarbe: Mit Litschi und weikem Tee. ohne Ammaoniak!

Haare Firben

Henkel
Ihr Experte fir alle Arten von Aufhellungen & Blondierungert

. - L'Oréal
Entdecken Sie alle Farben und Tipps fur lhre trendy Hagrfarbe!

blonde. schwarzkopf.de/Coloration

Haare Farben 2010

vww_LOreal-Paris_de/Coloration

MNews-Ergebnisse fir haare farben

== Schumi farbt sich die Haare - vor 20 Stunden gefunden
Und die Haare farbt er auch - aber das schon lange. wie er jetzt verriet. Berlin -
Alterwerden ist bekanntlich nichts fiir Feiglinge. ...
Spiegel Online - 518 weitere Artikel »
Zeit fiir Experimente: Haarefarben ohne Unfall -
Markische Allgemeine - 15 weitere Artikel »

(- HairWeb de « Alles iber Haarefarben - Infos. Tipps ...

Bei der Farbung werden die natirlichen Farbpigmente der Haare durch ein ... Die Haare
werden beim Farben meist stark strapaziert und es gibt kein "Zuriick”. ...
www_hairweb.de/haare-faerben-haarfarben htm - Im Cache - Ahnlich

Forum Haare farben - Die Foren Die Foren von goFeminin

“on Extrem hellem blond auf braun farben lassen. und jetzt.. HAARE ZUU DUNKEL.
HILFEEEEE. Brauch mal hilfe - Wirken dunkle haare voller 7 ...
www_gofeminin.de/forum/.. /haare-faerben_html - Im Cache - Ahnlich

Haare - Férben. tanen, wellen | NetDoktor.de

Die wenigsten Menschen sind mit dem zufrieden, was ihnen nattrlicherweise auf dem Kopf
spriefst. Frauen noch weniger als Manner. Es wird gefarbt. getant. ...

www.netdoktor.de » ... » Haare » Haarpflege - Im Cache - Ahnlich

Ergebnisse Bildersuche nach haare férben - Bilder melden

Haarfarbung — Wikipedia

Eine Haarfarbung wird vorgenommen, um dem Haar andere Farbnuancen zu geben. Eine
Haarfarbung ist meist auch noch nach mehrmaliger Haarwasche mit ...
de.wikipedia.org/wiki'Haarfarbung - Im Cache - Ahnlich

selber Haare férben - optikur

1 Eintrag - 1 Autor

Selber Haare farben oder lieber zum Friseur? Beim Profi gibt's die bessere Beratung. deshalb
ist es ratsam, sich seine Haare von einem Spezialisten farben ...

www._optikur de/beauty/. /haare-faerben/ - m Cache - Ahnlich

NZeigen

Anzeigen

Haare Firben

Hochwertige Haarfarben zur Auswahl.

Jetzt giinstig bei Basler bestellen!
www_Basler-Haarkosmetik.de

Die passende Haarfarbe?
Finden Sie lhre Traumhaarfarbe mit
unserem online Colorationsherater!
www_Garnier.de/Coloration

Haare Férben

Country Colors mit Macadamia-
Ol und chne Ammoniak.
www_countrycolors.de/Coloration

Haare Farben

Intensive Farben in nur 10 Min.
Testen auch Sie Coloriste!
www_coloriste_de/Coloration

Haare Férben

Selbst nach YWochen noch intensive
Farbe & brillanter Glanz: Brillance
www_brillance.de/Coloration

Haare Férben

Halten Sie die Zeichen der Zeit an
und blenden Sie graue Haare aus!
www.menperfect.de

Haare Férben

Intensive strahlende Haarfarben.
Entdecken Sie die neuesten Trends!
www_coloration.de

Frisur Trends 2010

Die neuen Frisurtrends. Alle Tipps
rund um Haarpflege & Haarstyling!
www_for-me-online.de/haare

Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 564.000 fur haare farben. (0,11 Sekunden)

Garnier

Henkel

Henkel

Henkel

Henkel

Henkel

P&G

Google Confidential and Proprietary




julialoncar@gmail.com | My Account | Help | Sign out | Ef] Download as CSV

Google

Insights for Search

Compare by Locations Filter
O Searchterms | ® | Germany *| | All subregions v |ﬁ-.|| search terms
® Locations ® | France ~| | All subregions v |Last 12 months M
O Time Ranges @ | United Kingdom v| | All subregions v Health [« |
® | ltaly +| [ All subregions ht
+ Add location Search

Web Search Volume: Germany vs. France vs. United Kingdom...
Last 12 months
All Categories » Health

Interest over time Mews is unavailable for specific categories.

Learn what these numbers mean

iEz] Apr'og May'08 Jun'Ds Jul'os Aug'Ds Sep'0B Oct'0s Now'0D8

Feb'02 Mar'

Google Confidential and Proprietary



Google Insights: What Patients Care About

Google

Compare by Search terms

Tip: Use gqueotation marks to match an exact phrase ("table tennis™).

® Search terms

O Locations * |swine flu

O Time Ranges ¢

michael jackson
+ Add search term

Web Search Interest: swine flu, michael jackson

United States, Apr-Naov 2009
Cateqories: Health, Local, Entertainment, Society, Reference, Industries

Interest over time

How can | see numbers?

|

L

|
— B

— = |
Wpr 09 May 09 Jun 09 Jul 09 Aug 09 Sep 09 Oct 09 Now 09
New! (gl Google Mew! Embed this chart

Filter
|Web Search V|
[x] |United States V||AII sub—regionsVHAIImeh’Ds V|
[Apr_¥][2009 ¥ [Nov (¥] 2009 ¥ Reset
|A||Categaries " v ]
Totals
swine flu

michae”a{;l{sun ]

forecast @

,,»* See top rising searches in United States by clearing the search terms

@ Costner's swine flu worries
@Michael Jackson

@US swine flu deaths surpass 1.000
@ Swine flu vaccine tested

E“S it flu or swine flu?

EJl'u"lic:haeI Jackson laid to rest
@WHG predicts swine flu

@
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Insights for Search: worldwide — Brand comparison

Web Search Interest: nivea, yves rocher, garnier, loreal Totals @
Worldwide, 2004 - present nrea -3
i Py ——
All Categories = Beauty & Personal Care ¥ ES_ rocher 3245
) ) ) arnier —
Subcategories: Face & Body Care, Cosmetology & Beauty Professionals, Hair Care & Products | more... ;3 | -
orea —
Interest over time Faorecast @
Interest level Growth relative to the Beauty & Personal Care category Learn what these numbers mean
100
\'/\“/\/\/\/\/I‘\x/_"/_\ - - .
&0
— T — E ff"\
S~ —/ _“‘*ﬂ\—/\“/\x/ ¥—f‘“‘x/\-——wt I
P e — - o g o - _,_ . e |z
__d--""""\af""'-.\_\___..-—-\.____ a-"'"_"‘"‘--\.ﬂ_\___ .__.-—H-____________'___-»-"_ e e — i P -
0
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 | 1 1 1 1 1
2004 2005 2006 z007 2008 2009 2010
* The last value prior to the forecast is based on partial data and may change. Learn more
[ Forecast values are based exclusively on the extrapolation of past values. Learn more
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Insights for Search: worldwide - Nivea

Web Search Interest: nivea

Worldwide, 2004 - present

Al Categonies = Beauty & Personal Care

Subcategones: Face & Body Care (75-100%), Haw Care & Products (10-25%)

In your category ©

Interest over time

Interest level  Growth relative to the Beauty & Personal Care category

Fomecast Misws

Tatals ]
Mives

higadlines @

Learn wwhat these numbers mean

1
2008 2008
' The last value prior to the forecast is based on partial data and may change. Learm more
[ Forecast values are based excliusively on the extrapolation of past values. Loar

2008

FI00%

75
enl 4 -
\ 4 W adps
-,
I'II A

+Z2F%h

+0%

i) Gouge | Embed this chart

Regional interest

1. Poland 100
2. Crgatia EE
3. Slevakia e — 7
4. Bulgaria —

5. Austria —

6. Garmany —

T. Belgum —

B. Czech Republic — 4

9. Hungary —

10. Porugsl — 4
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The Consumer shares his interests:

GOL)Sle ‘ ﬂSIg htS for Sea nch deepthy@google.com | Mein Konto | Hilfe | Abmelden | [E] Als CSV-Datei herunterladen | Deutsch v

eta

Vergleichen mit Suchbegriffe Filter

Sie ein Komma, um Vergleichselemente hinzuzufigen Web-Suche
Alle Suchbegriffie | Weltweit

+ Suchbeariff hinzufligen 2004 - heute

Schénheit und Karperpfleg E]

@ Suchbegriffe
Standorten
@ Zeitraumen

[+ ][]

Web-Suche Interesse
Weltweit, 2004 - heute
Alle Kategorien = Schdnheit und Kérperpflege

Interesse im zeitlichen Verlauf Prognose @
Erlduterungen zu diesen Zahlen
" i
) 2%
v i
u Il
e
+10 %
-0 %
-10 %
f ' f ' | . i f | f ' f f i | ' | f ' i i '
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
[ Der letzte Wert vor der Prognose basiert auf Teildaten und kann sich noch @ndern. Weitere Informationen
[ Prognostizierte Werte basieren lediglich auf einer Fortschreibung bisheriger Verte. Vieitere Informationen
Top-Suchanfragen @ Zunehmende Suchanfragen
1. hair 100 1. p90x Aufsteiger
2. face —— () 2. face +950 %
3. tattoo — 3. forever 21 +200 %
4. fitness — ) 4. natura +190 %
5. tattoos — 5 5. fryzury +160 %
6. hairstyles — 30 6. avon +100 %
7. spa — 30 7. lose weight +70 %
8. yoga — 20 8. sephora +70 %
9. bmi — 15 g

. BIE +50 %

Search for Beauty rises worldwide.
Haircare and Facecare dominates the Category +950 growth%.
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Insights for Search: Face and Body Care

GOL‘}gle msights for Search deepthy@google.com | Mein Konto | Hilfe | Abmelden | 7] Als CSV-Datei herug

beta

74.000

Vergleichen mit Suchbegriffe Filter
@ i Tipp: Verwenden Sie ein Komma, um Vergleichselemente hi fuge -
:-b:: gtul:hdbertgnﬁ'e :TIEENSl EGI-‘I"ssr'l;'. 1 n Mma, urr | ment INZUZUTU: n |Weh_suche E Searches On Skl n Care
-, candoren ® [Alle Suchbegriffe | Weltwet [=] per minute globally
) Zeitraumen P——
+ Suchbeaqriff hinzufiigen |2IIJEI4 - heute |Z|

o |

(=

|Gesichts— und Karperpfle

Web-Suche Interesse
Weltweit, 2004 - heute
Alle Kategorien = Schénheit und Kérperpflege = Gesichts- und Kérperpflege

Interesse im zeitlichen Verlauf Prognose

| | | | | i
2004 2005 2006 2007 2008 2010 2011
[ Der letzte Wert vor der Prognose basiert auf Teildaten und kann sich noch dndern. Weitere Informationen

[ Prognostizierte Werte basieren lediglich auf einer Fortschreibung bisheriger Werte. Weitere Informationen

Dieses Diagramm einbetten

Search Queary Growth world.
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Synergies On- and Offline: Example Maybelline

Google Insights for Search

beta

julialoncar@gmail.com | My Account | Help | Sign out | E] Download as CSY

Compare by Search terms Filter
@ Search terms Tip: Use a8 comma as shorthand to add compariscn items. {tennis, squa: |WEb Search M
O Locations ® |max factor | Germany \»| | All subregions [v]
© Time renges :na*ztéleg:enaerch term |2004 - present M
|AII Categories |[ - ]
Web Search Volume: max factor vs. maybelline Totals @
Germany, 2004 - present max factor me—(
Categories: Beauty & Personal Care, Entertainment, Shopping, Local maybelline %
Interest over time News headlines: Show Hide
Learn what these numbers mean
100
i
|
M K_"S\D
I 1
{ 1 f
| | [
f-"ll I| |'I \‘-" .l'lf 40
'Ilr III_ |III \'\ . _,'lll
., L | S 20
,_-“""'--._____ —_"‘-..é__/_x-____'__-____ ____/""\-u_—-.,_\_h\_____.r"_-ﬂ""——"____/ \L"J‘:— . _ | ]
——— e - - T e B — [
' 2004 : 2005 I 2006 I 2007 ' : 2008 : 3

Germanys Next Topmodel Sponsorship shows direct responds in additional
quesries after TV airing.
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Best Practice Branding McDonalds

GO LJS [e fitness und emahrung _Elr:lv;:ﬁ:: sEunme

Suche: @ Das Web O Seiten auf Deutsch ' Seiten aus Deutschland

Web Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 2.510.000 fir fitness und ernahrung.

Fitness Ernahrung Anzeige Anzeigen
www . McDonalds de/Qualitaet Frisch - Frischer - McDonald's. Wissen, wo's herkommt? Infos hier

just-fit de Fitness, Erndhrung, Gesundheit und Wellness
Ernahrungsberatung und Fitnessberatung: just-fit.de erstellt lhre persénliche
Erndhrungsanalyse, Ihren Emahrungsplan und Fitnessplan.

www_just-fit de/ - 5k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Sporterndhrung Shop - Fitness Erndhrung. Alls zu Sporterndhrung
Sporterndhrung Shop. Alles zu Sporterndhrung und Fitness Erndhrung - Fitnessprodukte -
Mahrung. Fitness Tipps von lhrem Personal Trainer und experten zu ...
www._professionell-fitness.de/sport-fitness-ernaehrung.htm - 140k -

Im Cache - Ahnliche Seiten

Fitness - Ubungen - Fitnessstudios - Fitness.com

Kostenlose Ubungen, Fitnessstudio-Suche, Fitness-Artikel, Rezepte, Workoutprogramme,
Forum. ... Erndghrung / Abnehmen. Was gibt es gerade bei euch zu essen? ...

de fitness.com/ - 50k - Im Cache - Ahnliche Seiten

FEEL FIT - Laufen, Fitness, Erndhrung, Gesundheit, Sport...

Das neue Portal fir Fitness, Ernahrung und Wellness. Feel-Fit bietet interessante, hilfreiche
und informative Artikel und Berichte aus vielen ...

www.feelfit.com/ - 41k - Im Cache - Ahnliche Seiten

wi-well.com: Online Coach fir Fitness, Erndhrung und Diat
xx-well.com - lhr Personal Trainer erstellt lhnen individuelle Diat-, Ernahrungs - und
Fitnessplane. Egal ob Sie ein gezieltes Fitnessprogramm winschen, ...
www_ocwell.com/ - 21k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Lady Fitness Center

Fitness, Gesundheit und Wellness
fiir die Frau, seit 25 Jahren.

www _lady-fitness-center de
Schillerstr. 44, Hamburg

ISB Hamburg GmbH
Ernahrungsberatung
Gesundheitskompetenz-Zentrum
www_isbhamburg.de
ABC-Stralte 45, Hamburg

Bodyforming und Straffung
nachhaltige Fettverbrennung mit
Abnehm-Coach und Personal Training
www_yourpersonaltrainer_de

Hamburg

Fitness Erndhrung ginsti
z.B. L-Carnitin, Protein & Creatin.
Fitness Shop mit grozem Sortiment.
www . perfectfitness de/Fitness

Fitness & Erndhrun
Deutsche Qualitatsprodukte direkt
vom Hersteller zu Top-Konditionen
www_topfit.com
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GDN with huge Reach in Europa

3

B RN

N
R
Y \
N
L/ -

Quelle: *Comscore Mai 2010; *Comscore 2010

41,4 Mio Unique Users
72,9% Reach

35,9 Mio Unique Users
83% Reach*

38,1 Mio Unique Users
83,5% Reach*

18,7 Mio Unique Users
87,5% Reach*

18,6 Mio Unique Users
82,7% Reach*

10,7 Mio Unique Users
89,9% Reach**

278,7 Mio Unique Users
80,1% Reach**

898,3 Mio Unique Users
72,9% Reach**

Google Confidential and Proprietary

40



To be present in relevant Niches

Beispiel: Portal Doctissimo

Relevante Key Words

[ |

Lbabrivn ] Vanez o discuter
Hte Hommeas
= & woté Hommeg ar ws FORUMS
= .
DR ( eem
Ve Pow » LA e

Relevant Ad: Nivea

Format as Text, Video or display
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Relevanten GDN Partner with high Reach

GOU816

23 Alles

N Statusupdates
| lMehr

Das Web

Seiten auf Deutsch

Seiten aus
Deutschland

Alle

MNeueste

Letzte 2 Monate

Alle Ergebnisse
Besuchte Seiten
Moch nicht besucht

~ ! Iehr Optionen

rezepte

Ungefdhr 12.900.000 Ergebnizse (0,15 Sekunden) Erw

Leckere Rezepte Anzeige

www for-me-online.de Neue Kochideen und Rezepte finden Sie hier, kostenlos!

145921 Rezepte / Kochrezepte bei CHEFKOCH.DE 7% - 3 Besuche - 11.09.09
Rezepte mit Bildern (bereits (ber 131.018), tber 550.000 Hobbykdche - Europas beliebteste
Kochseite.

Rezepte - Rezeptbilder - Kategorien - Rezeptsammlungen
www._chefkoch.de/ - Im Cache - Ahnliche

Rezepte auf DasKochrezept.de (Kochrezepte & Cocktailrezepte)

Rezepte (Kochrezepte und Cocktailrezepte) finden Sie hier auf DasKochrezept.de - wir haben
kostenlose Rezepte mit vielen Fotos!

Rezepte - Backwaren - Zu BonGusto TV - Dessert Rezepte

www_daskochrezept.de/ - Im Cache - Ahnliche

Qualitat ist das beste Rezept - Dr. Oetker ©7 - 9 Besuche - 16. Juni

Dr. Oetker Produkte und Rezepte schmecken und gelingen garantiert: Backartikel
Backmischungen. Einmachen. Misli. Dessers. Joghurt. Sahneprodukte. ...
www.oetker.del - Im Cache - Ahnliche

Magai - Rezepte - Kochen - Essen - Maggi Kochstudio @7 - 2 Besuche - 04.12.08
Wit Maggi schmeckt das Leben! Hier finden Sie alles zum Thema "Kochen&Geniefien”
Rezepte. Einkaufen. Zutaten und vieles mehr. Lassen Sie sich inspirieren!

www_maggidef - Im Cache - Ahnliche

Rezepte mit Bild - Marions Kochbuch

Rezepte (Kochrezepte und Backrezepte - alle mit Bild und kcal) finden Sie hier auf Marions-
Kochbuch.de - natirlich kostenlos.

www marions-kochbuch def - |m Cache - Ahnliche

Rezepte nachkochen - Kochen Backrezepte Kochrezepte, Cocktails ...
Rezepte und Infos zu Gewlrzen, Cocktails, Wein. diverse Kochtechniken und Kiichengerate.
Kochen und Backen durch einfache Kochrezepte.

www_rezepte-nachkochen de/ - Im Cache - Ahnliche

Rezepte. Kochrezepte, Backrezepte, Rezept-Videos - [ESSEN & TRINKEN]
Hier finden Sie die verschiedensten Rezepte mit Bild. Alles rund ums Kochen kostenlos fir
Sie. Meue Kochtipps jetzt als Newsletter. -

www_essen-und-trinken.de/rezepte - Im Cache - Ahnliche

Rezepte Kochen Kochrezepte - Beste Rezepte - kochbar.de

Bewerten und kommentieren Sie die Rezepte anderer und kochen Sie doch einmal ... Denn
hier an der kochkar finden Sie alle Rezepte der Fernsehsendungen: Das ...

www kochbar de/rezept - |m Cache - Ahnliche

Anzeigen

Backrezepte

Viele leckere Rezepte. gelingsicher
zubereiten. Rezeptideen bei MAGGI!
www. Maggi.de/Rezepte

Kochrezepte

Leckere Kochrezepte mit Bilder
gibt's gratis zum Machkochen!
typischich at/Kochrezepte

Kochrezept mit Bild

Hier finden Sie Kochrezepte mit
Bild und Mahrwertangabe
www_kalorimeter. me

Kochrezepte. de

Tausende Kochrezepte zum nachkochen
Kostenfrei Rezepte sammeln-drucken
www Kochrezepte.de

Schalten Sie hier Ihre Anzeige »
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YouTube global Reach

484 Mio.
24 HOUFS Vistors 2 Mrd

Video Material (global May 2010)* Video
uploaded on YT Impressions per

each minute. day(Global May
(global May 2010),.. 2010)**

$HHIn T

200 Mig"ear e b ikino 30%
HP Impressions per Day | i, Ofwhole Internet
(global May 2010)** L 4 Traffic is due to

YouTube
(global May 2010)**

Quellen: * Nielsen NetView Mai 2010, ** internal YouTube data (May 2010) Google Confidential and Proprietary 43



Reach YouTube vs. TV in DE

In Million per Month
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Quelle: November 2009 (Panel mit n=8.000 Haushalten) Basis: Gesamtbevoélkerung ab 14 Jahren

Vansch Burda TdWi 2009 (n=20.165 Félle) Basis: Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren
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Demography: TV-Viewer vs.YouTube

80 -

D
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YouTube: incremental Reach towards TV

Yuu TuhE | Suchen Konto erstellen oder anmelden

Startseite Videos Kanile Abonnements Protokoll Video hochladen

Jetzt mitmachern
und

gewinnen!

L'OBEAJ_

Gificrinller Partrer wsd
Eotmetil- Enpenie der

<

] W It

E) Firfutapictt
Bein

Du mochtest diese Startseite anpassen?
Jetzt anmelden oder ein neues Konto erstellant
Omre Bedel 24. Balim 1. Kisim

?-l"dfl?lff.’-_ufrufe __@_ Mutze YouTube in einem schnellen,
. F

ulldizifox neuen Webbrowser!
KEERENX

Google Chrome fiir den PC herunterladen

Secret Talents 2010 Uwe Wollner bei
Secret Talents 2010
Welches verborgene Talent
hat Uwe? Jetzi entdecken
und selbst mitmachen.

youlube com/sacrettalents

R =111 Aufrufs
zecrettalents
NN

Brady Morningstar's free throw slip
(2/81201...

2.850.176 Aufrufe

dreamleague

One Piece Folge 382 Deutsch Part

EEEXY .
2.avi
6.062 Aufrufe Werde Wettkdnig bei
| TURKISCHAPLAYER ~Wetten, dass..?"]
Basketballweltrekord und

5| weitere Topleistungen bei
JWetten, dass.?
youlube comiweltendass
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Masthead_Loreal.avi

Home Page

Home Videos Channeis Community

McCafé' Iced Mocha

Videos being watched right now

B s [V e

Promoted Videos

Why 'm Mappy
Why I'm Not Satis..

Crowads gather for
US inssguration

Business Updase
Banks sull hur

Soe More Featured Videos
Festursd Vo Viewes Joet O s=xaes

President Barack Obama 2009 Insuguration and Address
rWyisl ink pp ?

Ride on the Whistie Stop Train Your
Paugury Weokend s sicked-of with Presidentelect Doama's whistie siop trein I

President Frankiin Roosevelt 1533 nauguration
D www. C-spanarchives.orgiitranyvicLink php ?

...and die hohe Reichweite der Startseite nutzen!

Prvlowied’ 0t

Want 1o cumtonize this homepage?
Sign in or Sg Up now! §)

Captions and Subtties
ASd muB-rack caphons and suttes 1
YOur Videos

= Video Annotations
Sl Add intoractiee commantary and knks 0

YO VOROs

Google Confidential and Proprietary
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...efficient reach of BDF Target Group

Watch Page

YUU Ef;ism:n

Starnseite

Suchen

Videos Kanile

Lauren Conrad Spring 2009 Fashion Show

| &N

@17 /303 o4 - s

P A—

ok ok k¥ 325 Bewant 352,384 Aufrufe
Favorit =+ Weiterleiten Playlists Melden
Yideo senden MySpece Facebook (wetere Freigabecopbonsn)

b Statistiken & Daten

¥ Videoamtworten (1) Videosrwort posten

MO TNST

Alle Videos

autene

Alle anzeigen

Abonnements

mtcukF33kard ¥ & Abmelden

Protokoll

Video hochladen

Durk an Dt

%RNIGR

ANl o] 4
i 1111 «
—JJJ-‘.J..‘_J_.

) |
A
'y m_.m_fsco-mr_v_ " Abonnieren
by 16. Oltober 2008
(\Weltere

Information=n)

Hollyscoop.com hits the spring 2009 fashion show
for The Hills star Lauren Conrad and gets the scoop
from the tv star on what trends are hol Interdews
done by Chelsea Cannell

(T
hetp Db youtub e comiwatoh ?v= 1hjxE@DNM

Einbetten

<object vl dth="G25" height="344"><param name="n £

» Mehr von: HollyscoopTV
¥ Ahnliche Videos

m Hills Fans watch this.

Google Confidential and Proprietary
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Aktuelle Suchen effizient auf YouTube nutzen

Search Page
You Tuhé fy:\:.:lrv;el Ballack '; Suchen Durchsuchsn  Video hochladen Komo.erstaten | Anmalden

#| Suchoptionen Report search Issues (INTERMAL) “Michael Ballack™ Ergebnisse 1. 20 von etws 3,260

T - — Clone

Wichoel Ballacks VWi-Aus
0 t Michael Batack

oche 16651 Aufrufe

5y sErdensriaibie

fom Foot Lo

172438 Aufrufe

Dy fostiocter  ver 2 Weches

66,437 Autrute

takr aeumcnands. Michael Batock

& U8 Aerrer Mitties

o Boys
1ishe  ATB.926 Aufrufe >

A 80N * Tages

Neuveste Videos fur Michael Ballack 40.627 Autrute

Mategacker "Kann

R veemmein®

Michael Bollack ba
Wetten dass 7

of 1 Tag
291 Aufrufe

ap07stu0e

281 Autrute
e0er00%s

Meet their
Swagger Wagon

Michael Ballack interven
’H‘ Michaet Ballack = crage
7 Apndersontt 1l 65225 Aufrute

S Frae nicht o kArn &3 fun verihe

Balack auf der IAA - Michael Ballack besucht den Audi Stand
Apar Wchae] Baliack and Mcoas Arens suf Stosvsts o A0t 51

on Al ot Varwer 2487 Aufrufe

Qliver Pocher als Hosre® van Bermenel Podolsio

Haustsode of Pochér als UB Hoene

1 s 1683645 Aufrule

Michael Ballack Wearbespot fur hotefreserssrung de (Oficial)

Cwsnt e - t ot Michae! Ballack %r tos Hetebora
W I e Orenardenes farce Landoner Stadte
20 hatekasarvarycgd i Vol S1.850 Aufrute

Google Confidential and Proprietary
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...as the Consumer is searching for Cosmetic Tips

YOU Hoarphege

= Suchoptionen

by abie o

et t

y targgigrm ot | Vona

Gesunds Haarpliege

Hoarpllege

x<arenas

Mer= Haoepflage

KaPwi® gyt hex

Mere Haarpflege Routine

W wrpe gt o mens

Haarpflege / Har Care - P

Y

Harstyling

BIG schwarmen (Lush Haarpflege Empiehlungen)

GotZ und Haarpflage

Katsganen Video hochiadan Komo erstalan Anmaldan

Suchen

“Haorpllege™ Ergabnisse 1. 20 won stwa 417

Haarpflege und sn groacofies Dankeschion
2491 Aufrufe

Locken mi dem

Hasttons

gF g8 Br 1
< Harstyling. Get28 und Haarpflege
1422 Autrute schan €340 Absenerian -} Visier
Oesiele ark. Mo i Ak viedg

HerTiteng!

116054 Avtryfe

sre graunte Hearpliege

13170 Aufrute

9257 Aufrufe

saten 1382 Aufngte

. wier Dlark 19er Wi 038 ¥erSErOCHase
¢ ---w'v.-}a- Teos :
" 115058 Audnude
Haarpliege
, ¢ Haarpfege er2ink
wana? 1 Vooste 1518 Aufrufe

Es gibt Gber 250.000 Videos zum Thema Haarpflege auf YouTube

Google Confidential and Proprietary
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Example bebe young Care: Video Ads & Pre Rolls:

Homepage Video Ad
You ) | | sutn

Stanseite  Videos  Kanale

K3 Momentan angesehene Videos (e mzsigen)

Galatasaray Kayserispor 4-1 butun
goller

seahin

Specials feat Amy Winehouse -
You're Wondering No...

Horst Schlammer ft. Bushido - HSP
[OriginalsVideo]

Argon, Official
selection Nissan...

Die Stimmen zum
Hoffenheim Spiel

Love Aaj Kal Party Zac Sundertand:
17-Jaluiger umse...
x 3 Stunden « 4 Tage

kK kK*
focusonine

kKKK Ahkk *
OutdoceGamesTV fchayern Jayhincty

L Beliebteste Videos (s srzeer

Konto erstellen oder Anmelden

Abonnements  Protokoll  Video hochladen

a0t/ 4 Bl

Jetzt Tickets fur Fraulein Vundes
geheim Konzert sichern!

Dumochtest diese Startseite anpassen?
Jetzt anmelden oder registrierent

@ Nutze YouTube in einem neven
Webbrowser
Google Chrome herunterladen

Qoutieet 2
OPEN " jmpess™ €

Watch Page Pre Roll
You) | | sucen

Startseite  Videos Kanale

Der Support fiir deinen Browser wird nach und nach
eingestellt.

FuRre ein Upgrade auf einen dieser moderneren Browser
aus.

Goegle chrome

Marisa Miller Cover Shoot - Behind the Scenes

G10]
(ﬂ@ﬂ;\gfc
& qrEnaTIoN
T

v Baka aamspeatooom Jo
i belbegeneraiion.de
Werbung: Dein Video wird in 2 Sekunden gestariet.

11| & 0004130 | ot | (B | W 39

Konto erstellen oder Anmelden

Abonnements  Protokoll Video hochladen

B2 internet Explorers @ Fireiox3s =

CUSYOPOLTANGOM 225
COSMOPOLITAN.COM

cosmopolitan Abonnieren
13. Februar 2008
Informatianen)

Go behind the scenes with Marisa Miller at her
Cosmo cover shoot. Cosmo TV:

hittp: /. cosmepolitan.com... Cosmopalitan
Magazine: htp:fwww.cosmopalitan.com.
Subscribe to Cosmapalitan: hitp/

URL

[ ———

Einbetten

| <cbiect wigtn="520" height="240"><pasam nams=="r]|$&

¥ Mehr von: cosmopolitan
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Relevant and successful User channels

Fbrus®

Beauty —— | ]

Lounge £ ' e cenrs zu EBRUS SCHMINKTIPPS

Ebru's Beauty Lounge ,,o.y,qrg Uploads  Favoriten  Playlists =2

Who should be
the Next Food

Network Star? :
3 [ || Suchen | | Kategorien | Video hochiaden Konto erstellen | Anmelden

You decide!
rmJ
&R IUTOR

GURU

Vote Now! »

Videos (Basics) (10)

Eyeliner 1x1
Eb 25517
Aufrufe

P i 1850123

Info Favorit Weiterleiten Playlists Melden

‘ Wimperntusche 1x1 1
Sl -606.353 ieren!l™--s
F art 2 LM [ -+ cov 0 E . &
Friihlingslook part ¢ Magich | | ‘ et ) etzt Abonnieren! TEY prr— Alle Favoriten  Playlists
From: Za | 21. Marz 2009 | 125.623 Aufrufe = P anal von HerrTutorial
Hier Fotos: -
| [ Zahnpflege 1x1 | b

http://i3 1bums/0039, CIMGg5... Eb | N

(Weitere Informationen) ‘E Aufruf - | THE NEXT GENERATION OF DOES
Kommentare, dhnliche Videos und mehr anzeigen [

by 8 moromous

: 4 720p VIDEO CAPTURE
| EbruZa HDMI CONNECTIVITY
GIANT 4.3" SCREEN

| Abonnieren

ter:
m/EbruZa#/Ebs

Mein Blog:

«Alle Uploads anzeigen

Suchen

Suchergebnisse fiir “pickel”

Antwortevideo +
Gewinnspiel :)
HerrTutorial - 64.157 Aufrufe

ks

P o 3241943

Info Favorit Weiterleiten Playlists Melden

Tipps gegen Pickel (Pickeltipps) - Gesichtspflege fiir eine klare | 2 Magich )
Gesichtshaut
From: HerrTutorial| 14. Mdrz 2009 501.173 Aufrufe

BITTTE JETZT ABONNEREN
Hey alle meine lieben Abonnenten

DIY: Die
Heilerdemaske gegen
HerTutorial - 142.817

Tipps gegen Pickel

D hene Vid Gesichtspfiege 1) (Weitere Informati (HHINT
as von mir versprochene Video zur Gesichtspfiege 1) (Weitere Informationen) R
Kommentare, dhnliche Videos und mehr anzeigen ERYY | Aufrufe

Abonnieren [TWITTER]: http:/www.twitter. comierrtutorial
[FACEBOOK]: http:/iapps facebook comhertutorial/
[SCHULERVZ]: hitp:/finyurl.com/3az4aut

[FO 1: http:/www.formspring.

Als Freund hinzufiigen |
Nutzer blockieren |
Nachricht senden
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Strategic Development Path for Online Marketing Google

Impact 10% 45% 20% 25%

A

1.) Digital Assets: 2.) SEM Traffic 24/7: 3.) Flights: 4.) Multi Channel:
Website Content Visibility, Relevance -RecentTopics & PR  -Exploit User Generated
Interactive of Brands & Products -Sedsonality's: Content
SE Optimized in the Digital Shelf llergies -Identify & cover
Deep Link URL -Integration of TV & relevant Communities
User Orientation Print Flights -Place Video & Widgets
Target Oriented -Cover relevant -Participate in Blogs
Ongoing Update Campaign words -Seeding of Branded
Content ' -Develop Campaign Content
. -Budget: 90% in Specific Websites -Word of Mouth
I Traffic -Virals
| Current Status Time

Midterm Target: 25% - 30% of Budget & Resources Online
Online Budget Split: ~60% Display & Seeding, ~40% SEM
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Online Marketing Checklist Google

Advertise all relevant products & services
Online 24x7

Capture all relevant brand searches

Consider seasonality's

Flights and
campaign

Cover all parts of brand territory

Support promotions and flights with SEM

Optimize website regularly

Tracking Track user behavior with web analytics tools
Arrange advertising evaluation

Increase online awareness with the content network
Beyond Search Be innovative with online ad formats

Use the YouTube network

360° Marketing Coordinate online and offline campaigns
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Questions?
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Vielen Dank!

Jens Monsees

Industry Leader Consumer Goods & Healthcare
Tel.: 0162-2122797

jmonsees@google.com
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